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Strategie SEO trovare clienti con il sito web
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La SEO (Search Engine Optimization) è una delle leve più potenti per acquisire nuovi clienti
attraverso il sito web. Implementare una strategia SEO efficace può fare la differenza tra un sito
che rimane invisibile e uno che attrae visitatori qualificati, pronti a diventare clienti.

Analizziamo le principali strategie SEO per trovare clienti con il tuo sito web, esplorando le varie
tipologie di SEO, come ottimizzare il sito per i motori di ricerca e come misurare i risultati
ottenuti.

Che cos’è la SEO?

La SEO, o Search Engine Optimization, è un insieme di tecniche e strategie utilizzate per
migliorare la visibilità di un sito web sui motori di ricerca come Google.

L’obiettivo principale della SEO è aumentare il traffico organico, ossia quello proveniente dai
risultati di ricerca non a pagamento, attirando utenti interessati ai prodotti o servizi offerti dal sito.

Il processo di ottimizzazione si articola in diverse fasi, che includono l’analisi delle parole chiave,
la creazione di contenuti pertinenti, l’ottimizzazione tecnica del sito e la costruzione di link
autorevoli.

Tuttavia, la SEO non è una disciplina statica: evolve costantemente per adattarsi ai cambiamenti
degli algoritmi dei motori di ricerca e ai nuovi comportamenti degli utenti.

Local SEO, SEO per ecommerce e SEO per B2B: cosa cambia

La SEO non è un approccio unico per tutti: esistono diverse tipologie di SEO, ognuna delle quali
risponde a esigenze specifiche.

Tra le principali categorie troviamo la Local SEO, la SEO per ecommerce e la SEO per B2B.

Local SEO

La Local SEO è fondamentale per le attività che operano a livello locale, come negozi fisici,
ristoranti e professionisti.

Questa strategia si concentra sull’ottimizzazione del sito per ricerche geograficamente localizzate,
ad esempio “ristorante italiano a Milano”.

http://staging.verbanonews.it/
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Gli elementi chiave della Local SEO includono la creazione e l’ottimizzazione del profilo Google
My Business, l’uso di parole chiave locali e la raccolta di recensioni online.

SEO per ecommerce

La SEO per ecommerce ha l’obiettivo di portare traffico qualificato su un sito di commercio
elettronico.

Le sfide principali includono l’ottimizzazione delle schede prodotto, la gestione delle pagine di
categoria e la creazione di contenuti che rispondano alle domande dei clienti.

Un aspetto cruciale della SEO per ecommerce è l’ottimizzazione delle pagine per la velocità di
caricamento e l’usabilità su dispositivi mobili, visto che molti acquisti avvengono da smartphone.

SEO per B2B

La SEO per il settore B2B (Business to Business) richiede un approccio diverso rispetto al B2C
(Business to Consumer). Nel B2B, i cicli di vendita sono generalmente più lunghi e complessi, e il
processo decisionale coinvolge spesso più persone.

Per questo motivo, la SEO per B2B si concentra sulla creazione di contenuti informativi e
approfonditi, in grado di rispondere alle esigenze specifiche di un pubblico professionale.

Inoltre, la costruzione di relazioni attraverso la link building e l’ottimizzazione per le ricerche a
lungo termine (long-tail keywords) sono aspetti cruciali.

Ricerca dei search intent

Comprendere il search intent, ovvero l’intento di ricerca dell’utente, è una delle chiavi per
sviluppare una strategia SEO vincente.

Il search intent rappresenta la motivazione che spinge l’utente a effettuare una determinata ricerca
online, e può essere suddiviso in quattro categorie principali:

Search intent informativo: l’utente cerca informazioni su un argomento specifico. Ad esempio,1.

“come fare la pizza in casa”.

Search intent navigazionale: l’utente desidera raggiungere un sito web specifico, come “accesso2.

Gmail”.

Search intent commerciale: l’utente sta valutando l’acquisto di un prodotto o servizio, ad esempio3.

“migliori smartphone 2024”.

Search intent transazionale: l’utente è pronto ad effettuare un acquisto o un’azione specifica,4.

come “compra iPhone 15 online”.

Per ottimizzare il tuo sito web, è fondamentale identificare l’intento di ricerca principale dei tuoi
potenziali clienti e creare contenuti che rispondano efficacemente a queste esigenze.

Ad esempio, se gestisci un ecommerce, dovresti concentrarti su search intent commerciali e
transazionali, creando schede prodotto dettagliate e recensioni.

Creazione dei contenuti utili e rilevanti
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La creazione di contenuti utili e rilevanti è uno dei pilastri della SEO. Google premia i siti web che
offrono contenuti di qualità, capaci di rispondere alle domande degli utenti e di fornire valore
aggiunto.

Identificazione delle parole chiave

Il primo passo nella creazione di contenuti è l’identificazione delle parole chiave rilevanti per il tuo
settore. Utilizzando strumenti come Google Keyword Planner, Semrush o SEOZoom, puoi scoprire
quali termini di ricerca utilizzano i tuoi potenziali clienti e quali sono le parole chiave con il
maggiore potenziale di traffico.

Creazione di contenuti di valore

Una volta individuate le parole chiave, il passo successivo è la creazione di contenuti che non solo
rispondano alle query degli utenti, ma che lo facciano in modo approfondito e utile. Gli articoli del
blog, le guide, i tutorial e le infografiche sono esempi di contenuti che possono attirare e trattenere
l’attenzione degli utenti.

Ottimizzazione dei contenuti

I contenuti devono essere ottimizzati per i motori di ricerca, includendo le parole chiave principali
nei titoli, nei sottotitoli e nel corpo del testo.

Tuttavia, è importante mantenere un linguaggio naturale e non esagerare con l’uso delle parole
chiave, per evitare il keyword stuffing, una pratica penalizzata dai motori di ricerca.

Ottimizzazioni SEO on-site

Le ottimizzazioni on-site si riferiscono a tutte quelle pratiche che migliorano la struttura e il
contenuto del sito per renderlo più accessibile e comprensibile ai motori di ricerca.

Struttura del sito e navigazione

Una buona struttura del sito facilita la navigazione per gli utenti e permette ai motori di ricerca di
indicizzare facilmente le pagine. Assicurati che il tuo sito abbia una gerarchia logica, con menu
chiari e URL descrittivi.

Utilizza breadcrumb e sitemaps XML per migliorare ulteriormente l’indicizzazione.

Ottimizzazione delle pagine

Ogni pagina del tuo sito deve essere ottimizzata, a partire dai tag del titolo e dalle meta description,
che devono includere le parole chiave principali e invitare al click. Anche gli heading tag (H1, H2,
H3, ecc.) devono essere usati in modo strategico per organizzare i contenuti e guidare i motori di
ricerca nella comprensione della struttura della pagina.

Velocità del sito e mobile-friendly

La velocità di caricamento del sito è un fattore di ranking molto importante. Un sito lento non solo
penalizza l’esperienza utente, ma può anche essere declassato nei risultati di ricerca. Utilizza
strumenti come Google PageSpeed Insights per monitorare e migliorare le performance del tuo

https://pagespeed.web.dev/
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sito. Inoltre, assicurati che il sito sia mobile-friendly, ossia che si adatti perfettamente a qualsiasi
dispositivo, visto che la maggior parte delle ricerche viene effettuata da smartphone.

Strategia SEO off-site

La SEO off-site riguarda tutte quelle attività che avvengono al di fuori del tuo sito web ma che
influenzano il suo ranking sui motori di ricerca. La componente principale della SEO off-site è la
link building.

Link Building

La costruzione di un profilo di backlink di qualità è essenziale per migliorare l’autorità del tuo sito
agli occhi di Google. Un backlink è un link proveniente da un altro sito web che punta al tuo. Più
autorevoli sono i siti che linkano il tuo, maggiore sarà il beneficio in termini di SEO.

Per ottenere backlink, puoi utilizzare diverse strategie, come la creazione di contenuti degni di nota
(linkable assets), la collaborazione con blogger e influencer, la partecipazione a guest posting e la
ricerca di menzioni non linkate del tuo brand per trasformarle in backlink.

Social Media e PR

Anche se i social media non influenzano direttamente il ranking SEO, possono aumentare la
visibilità dei tuoi contenuti e generare traffico verso il sito, il che può indirettamente migliorare il
tuo posizionamento. Le relazioni pubbliche (PR) online sono un altro modo per ottenere backlink
di qualità, ad esempio attraverso la pubblicazione di articoli su media di settore.

Analisi e misurazione KPI

Una strategia SEO non può dirsi completa senza un’adeguata fase di analisi e misurazione dei
risultati. Monitorare i KPI (Key Performance Indicators) ti permette di capire se le azioni
intraprese stanno producendo i risultati desiderati e di apportare eventuali correzioni.

KPI principali

Tra i KPI più importanti da monitorare troviamo:

Traffico organico: il numero di visitatori che arrivano al sito dai motori di ricerca.1.

Posizionamento delle parole chiave: la posizione occupata dalle tue pagine nei risultati di ricerca2.

per le parole chiave target.

Tasso di conversione: la percentuale di visitatori che compiono un’azione desiderata, come un3.

acquisto o la compilazione di un modulo di contatto.

Tempo di permanenza e frequenza di rimbalzo: indicano il grado di coinvolgimento degli utenti
con i tuoi contenuti.

Strumenti di monitoraggio

Per monitorare questi KPI puoi utilizzare strumenti come Google Analytics, Google Search
Console, Semrush e Ahrefs. Questi strumenti ti forniscono una panoramica completa delle
performance del tuo sito e ti aiutano a identificare aree di miglioramento.
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Conclusioni

Implementare una strategia SEO efficace richiede tempo, competenze e un approccio analitico.
Dalla comprensione del search intent alla creazione di contenuti rilevanti, dall’ottimizzazione on-
site alla costruzione di link autorevoli, ogni aspetto della SEO deve essere curato con attenzione
per ottenere risultati concreti.

Ricorda che la SEO è un processo continuo: monitorare i risultati e adattare la strategia alle nuove
esigenze del mercato e ai cambiamenti degli algoritmi è essenziale per mantenere e migliorare il
posizionamento del tuo sito. In definitiva, una strategia SEO ben orchestrata può trasformare il tuo
sito web in un potente strumento di acquisizione clienti.
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